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摘要!互联网和新媒体的兴起$展览模式的滞后和参展成本上升等问题"使行业展览面临新的挑战# 本文中以展览自身优

势为出发点"结合行业展览特点"从主办方和参展方责任的角度提出了相应对策和建议#
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<<展览作为一种实体的$全方位的感官交流模式"

一直在行业的宣传$营销中扮演着十分重要的角色#

借助行业展览这种方式"可为新技术和新产品的发

布$推广和营销提供舞台"为行业内各企业及专业人

士提供技术交流$商务洽谈的场所"为业内中小企业

及产业链中的相关企业提供寻找商机的平台"同时

向社会公众普及行业知识$扩大行业知名度#

78行业展览面临的问题及挑战

近年来"随着一些新问题的出现"给行业展览工

作带来了新的挑战"在一定程度上降低了展览的作

用和影响力# 具体表现在以下几个方面#

7978互联网和新媒体兴起"展览部分功能被替代

借助互联网平台"微博$微信及其他新媒体异军

突起"它们凭借传播成本低$范围广$速度快$形式灵

活等优势"吸引了不少企业借助其发布信息$推介产

品$提供服务# 企业可借助的宣传平台日益增多"展

览不再是优先选择"导致一些行业展览招展规模不

断缩小"影响力逐渐下降#

据国资委新闻中心和清华大学新闻研究中心统

计"截至 ()*= 年底"中国 ")) 强企业和央企中"共有

*#T 家开通微信"(** 家开通微博%其中"**( 家央企

有 =! 家开通官方微信账号# ()*= 年这些企业通过

微博发布文章超过 *@ 万篇"总转发数超过 * 亿人

次# 而 ()*= 年 @ 月 *@ _*T 日在莫斯科举办的被称

为,石油界奥林匹克-的世界石油大会"在 = 天的展

期内到场观众仅 *YU 万人# 可见"新媒体平台的传

播效率和范围都要优于实体展览#

79:8传统展览模式无法适应观众要求"致其观展热

情下降

以石化行业为例"其展示信息繁多而且专业"对

普通大众而言晦涩难懂"易产生距离感# 但石化行

业的产品及服务却已深入社会方方面面"和百姓生

活息息相关# 近年来管道泄漏$RS安全$油价波动

等问题频繁成为社会大众关注的热点"客观上说明

社会公众想了解石化行业的意愿十分强烈# 但以往

石化企业一方面放不下身段"惯于,我说你听-"喜

欢自说自话"擅长谈业绩%另一方面手段比较传统"

仍以图片文字作为信息形式"把灯箱展板作为信息

载体"忽略了观众体验感# 这与社会公众的诉求相

去甚远"使得他们的观展热情下降"最终导致展览人

气降低"甚至停办#

例如新疆某石油石化展"自 ())" 年创办以来"

得到了自治区政府$行业组织和业内企业的大力支

持# 但由于展览模式较为传统"也无配套活动"无法

吸引大批观众参观# 每次热闹的开幕式后"馆内就

立马冷清下来# 虽然主办方也组织了部分学校和单

位来参观"但效果依然不佳"最终在连办五届后
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停办#

79;8展览成本上升"企业参展的积极性降低

由于行业展览的专业性较强"为了提高参展效

果"企业展出各种体积大$重量大$价格昂贵的设备$

样品$模型等十分普遍# 因此除了常规的展览场地

租赁$展台材料采购$设备租赁安装$搭建人工费用

之外"展览成本还包含了行业企业展出实物展品$模

型$设备等产生的价格不菲的运输$购置$维护等

费用#

近年来"各企业力行降本减费"严格控制经费预

算"但展览成本却因各种原因不断上涨# 加之展览

展期一般较短&! _= 天'"使得一些企业的决策者认

为展览投入高"收效低"降低了企业参展的积极性#

以中国石化集团公司连续参加的几个行业展览为

例"参展费用逐年升高# ()*= 年与 ())= 年相比"参

展成本增加幅度达到 !)Z以上#

:8对策和建议

上述问题"增加了主办方的招展难度"减弱了公

众的观展热情"降低了参展方的积极性"对主办方$

参展方和观众三者都产生了影响# 但这是否说明展

览这种方式对于行业而言已经过时0 笔者认为"实

体展览有其自身特点和优势"如扬长避短"仍大有可

为# 但解决这些问题"需要展览的主办方和参展方

的共同努力#

:978主办方应深挖展览的优势和潜力"提高办展质

量和效果

对展览主办方而言"要紧紧抓住展览面对面沟

通交流的特点和优势"支持参展企业多展出实物展

品和模型"鼓励他们多在展台或者展馆组织技术交

流或产品推介会# 这几种形式都是其他依托互联网

的新媒体无法实现的# 主办方要在场地$审批手续$

服务费用$宣传推介等方面给予各种支持和配合#

同时"展览也不应排斥新媒体"主办方既可借助

这些便捷的渠道和平台为展览及相关活动做好前期

预热宣传"也可做好同期的网上展览"把短期的线下

实体展览办成,永不落幕-的线上展览"延续和扩大

展览的长期效果#

:9:8参展方应换位思考"满足公众观展诉求

对参展企业来说"首先"要更新展览理念"从公

众的视角了解他们的观展诉求# 要主动放下身段"

变,我说你听-为,你问我答-"要重构展示信息"不

再一味强调业绩实力这些远离公众的内容# 二是多

介绍石化行业在丰富百姓生活$助力城市发展等接

地气的内容# 对业绩$实力的展示"应多从企业承担

社会责任的角度出发%对产品与服务的展示"应多从

服务美好生活的角度着眼%对技术与创新的展示"应

多从科普的角度着手#

其次"要充分借助先进的展览手段"增强观众的

观展体验# 通过先进的技术手段"在灯箱$展板$纸

质宣传册等传统的静止媒体外"要多采用电子显示

设备$交互设备等多元化的媒介"将信息可视化$可

操作化"不仅提高了展示效果"而且让观众与企业充

分互动起来# 总之"要努力拉近和社会大众的距离"

为行业企业营造一个良好的社会氛围#

:9;8主办和参展双方应力推搭建绿色化和轻量化"

促使参展成本降低

对成本控制而言"主办方和参展方应一同努力"

从根本入手"力推设计搭建的绿色化和轻量化# 参

展成本高"很大程度高在物料浪费和过度搭建上#

由于目前国内搭建仍然以木材为主"再加上国内企

业对外观稳定$风格简洁的展台设计接受度不高"因

此展台次次不同"展台被拆解后也无法再次利用#

此外"偏好和追求造型特异$结构繁琐的展台"也在

一定程度上造成了过度搭建"产生出,高大雄伟的

牌楼式展台-等华而不实的结构# 随着撤展"这些

材料变成废弃物被白白浪费了"不仅产生了大量垃

圾"也对环境造成了污染# 因此才有,一个展览会

的结束"就是一个垃圾场的诞生-的说法#

搭建绿色化应采用可重复利用的材料和结构进

行展台的设计搭建"不仅可大大减少搭建垃圾的产

生和对环境的污染"而且在一定程度上简化了搭建

难度和流程# 轻量化则是展台结构尽量简洁利落"

多采用电子设备搭载数字化内容"不过度追求异形

的设计和复杂的结构"不仅可大幅减少实物材料的

使用和浪费"而且数字化内容也便于保存$更新$复

制和传播#

绿色化和轻量化的前期投入可能较传统材料和

模式要高"而且设计风格偏简洁"让众多参展企业接

受还需要一个过程# 因此"还需要主办方的大力提

倡和引导"营造必要的行业氛围"也需要参展方的积

极尝试和践行"不断积累转型的经验#

;8结论

行业展览不仅是展示企业$加强业内交流的平

台"更担负着促进公众互动$拉近行业和公众距离$

为行业企业营造融洽社会氛围的重任# 虽然新时期

<<<< !下转第 *T 页#
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构中占据了主导地位"加上目前我国污染排放控制

能力较为落后"导致我国每年汞排放量居高不下#

据估计"我国每年人为源汞排放量约为 "!@ _#(" :"

占据了全球汞排放总量的 (UY!Z _=(Y*Z

)#*

# 另

一方面"全球人均汞排放量最高地区为大洋洲$南美

地区"北非与南亚地区最低"详见表 *

)(*

"这与目前

全球经济发展趋势$各国能源结构$人口组成成正相

关# 而北美与欧洲等发达地区"由于人们对环境汞

污染比较重视"政府也采取一定的监管措施"故当地

人均汞释放量在全球最低#

表 78全球不同地区人为来源人均汞排放量

地区 大洋洲 南美洲

沙哈拉

以南

非洲

东亚及

东南亚

独联体

及其他

欧洲地区

中美洲及

加勒比

国家

人均汞排放量[& )YUT )Y@" )Y!T )Y!U )Y!= )Y(@

地区
欧盟

地区

北美

地区

中东

地区

南亚

地区

北非

地区

人均汞排放量[& )Y*T )Y*# )Y*= )Y*) )Y)#

79;8大气汞的再释放

大气汞&人为源和自然源'能够通过大气运输

进行远距离迁移"再在大气干湿沉降作用下降落到

水陆生态系统"而在合适的情况下"岩石$土壤$地表

水$雨雪中的汞能再释放到大气中)T*

# 相比大气汞

的人为源和自然源"大气汞再释放值较难确定"只能

通过模型进行估算# 近年来"人们发现大气汞再释

放量巨大"约为大气汞总释放量的 @)Z

)(*

# +69,0

等)=*运用jEOcA12.3清单模型估算出每年地表和

海洋汞的再释放量为 * U)) _( #)) :与 ( ))) _

( T") :"而D,73.9认为地表汞再释放量为 * U)) :[6"

海洋汞再释放量为 ! U)) :[6

)*)*

# 值得注意的是"虽

然湖水释放到大气中的汞浓度高于海洋对汞的释

放"但全球海洋汞的再释放量却占据水体汞释放总

量的 T@Z

)=*

# 而在北极等地区"夏季气温升高"冰

川消融"冰川中的汞会再次释放到大气中"导致局部

地区大气汞浓度升高)***

"这与内陆地区有所不同#

另有研究表明"当前通过再释放途径进入大气中的

汞有 ""Z _@)Z是来自于人为源因素形成的

D&

))(*

"这也印证了工业革命以来全球大气汞浓度

逐渐上升这一现象#

:8大气汞去向

随着环境条件的改变"大气汞能通过一系列途

径转移到水陆生态系统中# 通常来说"大气汞去向

包括以下 = 方面)*(*

!

"

通过雨$雪$雾等自然过程沉

降到地表&湿沉降'%

#

通过气A陆交换沉降到地表

&干沉降'%

$

大气汞自身化学反应转化为其他形态

并被去除%

%

植物吸收# 其中干湿沉降在大气汞的

去除过程中占据主体地位"每年大气汞沉降到陆地$

海洋中的汞分别为 ! ()) :和 ! U)) :

)(*

#

汞的沉降速度与大气汞的组成$形态有关"一般

来说"气态单质汞水溶性低"

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""

一般不参与湿沉降过
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下"展览受到了互联网和新媒体的一定冲击"但作为

行业展览的组织者$参与者"应树立信心"紧紧把握

实体展览自身的特点和优势"借助新的展览理念和

手段"从挖掘展览潜力$提炼行业亮点$增强观众体

验的角度着力"扬长避短"不断适应新的形势"把行

业展览办得更加专业$高效$绿色$亲民# 主办和参

展双方应通力合作"把行业展览打造成为展示行业

自身和提升企业品牌价值的有力工具"更要在促进

行业健康发展$社会和谐等方面做出更大的贡献#
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